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LICEO DELLE SCIENZE UMANE
OPZIONE ECONOMICO-SOCIALE
CURVATURA COMUNICAZIONE E CULTURA ENOGASTRONOMICA




)

IL NOSTRO ISTITUTO

® Istituto professionale per i servizi per

I'enogastronomia e 'ospitalita alberghiera
@ (@

IL CONVITTO SAN CARLO

11 Convitto, ubicato a Erice nella sede dell’ex convento San Catlo,
rappresenta un punto di forza del progetto formativo del nostro
Istituto.

Perché scegliere il convitto
@ Per il servizio di residenzialita offerto agli alunni residenti in
zone che rendono difficile o impossibile il quotidiano rientro a casa

ISTITUTO ® Licco delle Scienze umane - opzione (ad esempio nelle isole)

ISEUTFRELRLFCI}EEN E Economico-sociale - curvatura Comuni- @ DPer la possibilita di svolgere stage e attivita di alternanza

:f ? :d g E—._r h|I % g cazione e cultura enogastronomica scuola-lavoro presso Enti pubblici e strutture/aziende private
dell’agro ericino
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SEDE CENTRALE
Via Barresi, 26, Casa Santa - Erice (TP)
PLESSO SUCCURSALE
Via Lodi, 10, Casa Santa - Erice (TP)
PLESSO SUCCURSALE
Palazzo Sales, Erice (TP)
CONVITTO
Convento San Carlo, Via G.F Guarnotti, Erice (TP)

TEL. +39 0923 556001 - FAX +39 0923 555501

E-mail: tpis03300r@istruzione.it
PEC: tpis03300r @pec.istruzione.it

WWW.ALBERGHIEROERICE.EDU.IT
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Curriculo Ordinario: attivita didattica
ordinaria secondo il quadro orario
previsto dagli indirizzi di studio

Semiconvitto: servizio mensa, attivita
didattico-educative

Convitto: servizio di residenzialita, attivi-
ta ludico-ricreative e didattico-educative

Attivita educative

@ Ludico-ricreative (iniziative culturali, ricreative, sportive)

@ Didattico-educative (interventi di consulenza, sostegno nello
studio, metodologia di studio, partecipazione ad attivita di appro-
fondimento e laboratori)

Figure professionali: educatori, infermieri, cuochi, guardarobiere,
collaboratoti scolastici.

tutoraggio, guida e consulenza, mensa, guardaroba,
infermeria, pulizia alloggi.
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LICEO DELLA COMUNICAZIONE
E DELLA CULTURA ENOGASTRONOMICA

1l Liceo della comunicazione e della cultura enogastrono-
mica ¢ un’assoluta novita nel panorama dell’offerta forma-
tiva siciliana: fonde le competenze disciplinati proprie del
Liceo delle scienze umane, opzione Economico Sociale,
con le competenze tecnico-pratiche del settore dei servizi
enogastronomici e dell’accoglienza turistica. L’obiettivo del
corso di studi € valorizzare le eccellenze, formando nuovi

operatori del settore della comunicazione turistica e crean-
do nuovi “professionisti del gusto” capaci di diffondere la
cultura enogastronomica siciliana nel mondo.

I NUOVE OPPORTUNITA
LAVORATIVE

La finalita del progetto ¢ offrire nuove opportunita lavo-
rative e stimoli culturali agli studenti, affiancando alle tra-
dizionali figure professionali del settore enogastronomico
e turistico nuove figure nell’ambito della comunicazione e
dell’imprenditorialita enogastronomica e turistica:

* Giornalista e critico enogastronomico

* Giornalista esperto in marketing territoriale
e promozione turistica

* Food and Beverage Manager

* Hospitality Manager

* Banquets and Events Manager

* Promotore e organizzatore di eventi culturali

* Food Blogger e Food Influencer

* Blogger e Influencer nel settore della promozione
territoriale e del turismo

* Social Media Manager nel settore turistico
e dell’ospitalita

* Food Social Media Manager

* Travel blogger e influencer
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Nel corso del triennio, gli allievi potranno svolgere diversi
stage, anche all’estero, nell’ambito dei Percorsi per le Com-
petenze Trasversali e 'Orientamento (PCTO), presso Enti
turistici e culturali pubblici e privati, agenzie di organizza-
zione di eventi, testate giornalistiche e case editrici, labora-
tori di grafica pubblicitaria e fotografia, aziende agricole ed
enologiche, uffici stampa, strutture ricettive, agenzie per la
promozione culturale.

. PROFILO PROFESSIONALE IN USCITA

» Istituzioni e fondazioni che propongono attivita culturali, di
ricerca e promozione sociale

» [stituzioni, enti pubblici e privati nel settore della tutela e
valorizzazione del patrimonio artistico-culturale

* Redazioni di giornali, uffici stampa, case editrici, bibliote-
che, archivi, librerie

» Uffici di relazione con il pubblico e servizi alla clientela;

*Enti di mediazione interculturale, agenzie educative e
formative

» [stituzioni, enti pubblici e privati, strutture ricettive e di set-
vizi in cui sono richieste buone strategie comunicative

POST DIPLOMA

Al termine del quinquennio gli allievi potranno proseguire
gli studi e accedere a Corsi di Laurea specifici (Scienze ga-
stronomiche, Scienze e tecnologie della ristorazione, Scienzge culture e
politiche della gastronomia, Scienge economiche e sociali della gastro-
nomia, Scienge dell'alimentagione e della nutrizione umana, Scienze
turistiche, Economia ¢ management del turismo, Scienze della comun-
nicagione, Giornalismo e cultura editoriale, Design e cultura del terri-
torio, Scienze della comunicazione per i media e le istitugions, Teorie
della comunicazione, Scienzge della comunicagione pubblica, d'impresa
¢ pubblicita) e a Scuole di alta specializzazione/formazione
(ALMA - Senola Internagionale di Cucina Italiana, Swiss Hotel
Management School).
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QUADRO ORARIO AMPLIAMENTO DELL'OFFERTA FORMATIVA

AREA DISCIPLINARE DISCIPLINA CURVATURA

Lingua & letieraturs italiang Ciromalismoed Editorin

- " Stona locale ¢ settorinko
Shoria e Geogralia
Cieooralis regiomale e turistica

Laboratorio di giornalismo ed editoria:

g : Langua < cultura stranior | {Ingless
Area linpuistico-stonco-filosofica AR .- o | {Inglesc)

Linguas ¢ cultura straniera 2 (Francess) Microlingua arca professionale
- Antropologin culiurale, Storia delle tradigonm
Filosolin prin

popalir, Semiotica del gusio
Storia dellaric Fotografia, Interior Design, Grafica pubblicitaria
HRE (o aftivith alicroativa)
Scienze umane Eftica delia comunicazions

Teorie e tecmehe dells comunicazione

Matematica (con TIC) Soctal media
Arca scimiifico-cconomico-socinle e
Scienze natural Scienze e culturn dell'alimentazione

Warketing turistico, Legislazions tunistica

[hritio ed E i : : :
gl e & dut Bend Culturndi

Scicnze motoric o sportive

Amplinmento dell'offerta [rmativa Laboratorio sénzonale coogastronomico, Laboratorio di comunicazione delle identita termitoriali

La curvatura “Comunicazione e cultura enogastronomica” trovera ampia realizzazione, oltre che nella declinazione delle varie discipline, anche nelle Unita di Apprendimento trasversali (UDA).
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o Laboratori  sensoriali: i laboratori gastrono-
mico ed enologico, muniti di un locale cucina at-
trezzato per la preparazione dei cibi e di una sala
di degustazione con postazioni individuali di as-
saggio, promuovono la riscoperta della sfera sen-
soriale attraverso lesplorazione dei cinque sensi.

o Laboratorio di comunicazione delle identita
territoriali: gli studenti, creando un’interconnessione
tra le diverse identita che caratterizzano il territorio, ap-
profondiscono le conoscenze sul patrimonio materiale
e immateriale, acquisiscono competenze nella proget-
tazione, gestione e promozione turistica degli eventi e
dei percorsi culturali, nella pianificazione a attuazione
di interventi di riqualificazione dell’offerta turistica,
nella valorizzazione delle risorse locali (artistiche, ar-
cheologiche, naturalistiche, storiche, enogastronomi-
che, artigianali) e nella realizzazione e promozione di
prodotti turistici innovativi e sostenibili.
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« Laboratorio di arti visive: i laboratori di design, grafi-

ca pubblicitaria e fotografia consentono agli alunni di ac-
quisire competenze specifiche relativamente alla cultura
visuale e pubblicitaria, spendibili nella valorizzazione del
territorio. Il Laboratorio di Design ha un focus sul Food
Design e sul Design di eventi culturali; il Laboratorio di
grafica ¢ incentrato sulla grafica pubblicitaria e sul Food
Graphic Design; il Laboratorio di fotografia ¢ dedicato
allo studio di due settori fotografici di estremo interesse:
la fotografia di beni culturali e la fotografia Food.




o Laboratorio di digital e social media marketing:
fornisce conoscenze e competenze teoriche e pratiche
riguardo alle strategie, ai linguaggi, ai target e agli ef-
fetti comunicativi di una campagna di comunicazione
realizzata nell’ambiente social. 1l laboratorio, in pat-
ticolare, punta sulla promozione culturale del nostro
territorio (anche nei suol aspetti enogastronomici)
attraverso diversi canali online (piattaforme social, te-
state giornalistiche, blog). Al termine del quinquennio
gli alunni conseguono la certificazione EIPASS Social
Media Manager.
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" PRINCIPALI ATTIVITA
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CORSI E CERTIFICAZIONI

Corsi di potenziamento delle lingue straniere con docenti

madrelingua

Certificazioni linguistiche: Tedesco (Goethe-Zertificat A1: Fit
in Deutsch 1); Francese (DFP fourisme hitellerie restanration B1 e
DELF A2); Inglese (Cambridge KET -A2 ¢ PET - B1; Trinity
Gese 3,4 ¢5)

Certificazione di Sommelier: il corso di Sommelier dell’AIS,
rivolto agli alunni del secondo biennio e del quinto anno, ¢
articolato in tre livelli, con esami intermedi.

Al termine del terzo livello ¢ previsto un esame di abilitazio-
ne, il cui superamento consente di conseguire la certificazio-
ne di Sommelier AIS.

Certificazione informatica EIPASS 7 Moduli

EIPASS Social Media Manager
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